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Este manual incluye todo lo necesario para comunicar

nuestra identidad de marca.
Estas pautas funcionan como una caja de herramientas,

con elementos y reglas que permiten mantener la
consistencia de la marca en su aplicacion a travées de

cualquier pieza de comunicacion.
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TONO
COMUNICACIONAL

A la hora de expresarnos verbal-
mente, seguimos las siguientes
normas para lograr la consistencia
y transmitir nuestro ADN.

ETMA

Tono comunicacional.

Identidad verbal

N\ 20 N 2 2R N 2 N 2

Se expresa con firmeza pero no grita.

Usa palabras en inglés cuando es necesario.
Tutea pero no falta el respeto.

Dice lo justo y necesario.

Prioriza la claridad y el entendimiento.

No tiene problemas en sobre-explicar.

Un poco de docente.

Busca ayudar sin hacerle sentir al otro que no sabe.

Puede ser técnica cuando la situacion lo requiere.

02
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ETMA SE
ESCRIBE CON
MAYUSCULAS

Cada vez que se escriba la palabra
ETMA debera hacerse utilizando
mayusculas.

ETMA Identidad verbal

Ejemplo.

Las tricetas ETMA también se
fabrican bajo procesos estan-
darizados que garantizan una
articulacion perfecta.

03
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TONO VISUAL

Los valores centrales de nuestra
marca se traducen visualmente en
las caracteristicas listadas a conti-
nuacion. Estas proveen un marco
de referencia para tomar decisio-
nes de disefo en cualquier pieza
de comunicacion visual.

Abundancia de espacios negativos y descansos visuales.

ETMA Identidad Visual
Tono visual.
2 Innovadora

Se anima a comunicar de forma diferente.
- Simple

Minimalista pero no premium.
- Accesible

Un diseno que no se percibe ajeno, que no excluye.
- Funcional

Lo estético siempre esta al servicio de la informacion.
- Estética

Cuida los detalles y busca una apariencia armonica.
- Tranquila

05
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VERSION
PRINCIPAL

Esta es la version de la marca
grafica que debe usarse siempre
que sea posible.

ETMA

Identidad Visual / Marca grafica

Sin tagline.

€ ETMA

€ ETMA ETMA ETMA ETMA

Diseno original Disefo de referencia Extraccion de forma principal Redibujado Forma final 07



212 ETMA Identidad visual / Marca grafica

VERSION
CON TAGLINE

Con tagline.

Esta es la version de la marca
grafica que utilizamos cuando nos
hacemos presentes en un nuevo
territorio o en un territorio con
mucha presencia de competidores.

€ ETMA

08



2.1.3 ETMA Identidad visual / Marca grafica

USO SOBRE
COLOR

Sin tagline.

Cuando nuestra marca se posicio-

ne sobre los colores de la marca

grafica, debe aplicarse siempre

como se indica a continuacion.

Esto permite un mayor contraste

visual y por lo tanto una mejor € ETMA
legibilidad.

Contagline.

€ ETMA ETMA ETMA

CALIDAD EN MOVIMIENTO CALIDAD EN MOVIMIENTO

09
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USO AUNA
TINTA

Esta version debe usarse solo
cuando no sea posible utilizar

la marca grafica en color. Por
ejemplo, cuando se aplique la
marca con un sello, o se imprima
en blanco y negro.

ETMA

Sin tagline.

Identidad visual / Marca grafica

€ ETMA

Contagline.

ETMA

CALIDAD EN MOVIMIENTO

ETMA

CALIDAD EN MOVIMIENTO

10
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MARGENES DE
SEGURIDAD

Los margenes de seguridad garan-
tizan la legibilidad y el impacto de
la marca grafica al aislarla de otros
elementos que puedan competir
visualmente, como texto, graficos,
u otras marcas.

ETMA

Identidad visual / Marca grafica

Zona segura regular: Para garantizar la 6ptima visibilidad de la marca en condiciones normales.

€ ETMA

ETMA

CALIDAD EN MOVIMIENT

Zona segura extrema: Para aplicaciones donde la marca deba ocupar el maximo espacio disponible.

€ ETMA

ETMA

CALIDAD EN MOVIMIENTQ

11
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VERSION
ANIMADA

Contamos con un video animado
del logo que aporta dinamismo a la
marcay en conjunto con nuestro
audio logo (ver pag. 54) potencia el
significado del tagline.

ETMA Identidad visual / Marca grafica

\ersion animada.

- Utilizar para firmar en piezas audiovisuales siempre que sea posible.

- Utilizar las distintas versiones segun corresponda de acuerdo al audio logo (ver pag. 57).

© @ ETMA - Animacion de Logo - Audio Logo con Nombre y Tagline.mpa {3 o M Openwith QuickTime Player

12


https://www.youtube.com/watch?v=CnkNGXEB7sg

217

SIMBOLO SOLO

En ocasiones especiales o cuando
posea el reconocimiento suficiente
(nunca cuando la marca se esté
presentando por primera vez), se
puede prescindir del logotipo y
utilizar el simbolo solo. Siempre
debe ser aplicado en color.

ETMA

Simbolo.

Identidad visual / Marca grafica

© ¢ - e

Disefo original

Extraccion de forma principal

Engrillado

Redibujado

Forma final

13



218

MARGENES DE
SEGURIDAD

Los margenes de seguridad garan-
tizan la legibilidad y el impacto de
la marca al aislarla de otros
elementos que puedan competir
visualmente, como texto, graficos,
u otras marcas.

ETMA

Zona segura regular.

Identidad visual / Marca grafica

Zona segura extrema (con centrado optico).

14
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CENTRADO

Para lograr composiciones armoni-
cas es importante centrar correcta-
mente nuestro simbolo mediante
un pequeno ajuste optico.

ETMA Identidad visual / Marca grafica

Uso incorrecto. Centrado normal. Uso correcto. Centrado optico.

Luego de centrar normalmente el simbolo (misma distancia en ambos lados),
desplazar levemente a la izquierda hasta que se perciba centrado opticamente
(a simple vista).

15



2.1.10 ETMA Identidad visual / Marca grafica

USO INCORRECTO

Los ejemplos representados en
esta seccion ilustran el uso inco- a) € A d) c g) 6 E A

rrecto de la marca grafica.

c>€ D = €i>€ A

A - ALTERACION DE LOS COLORES D-USO DE SOMBRAS G -ROTACION (EXCEPTO 90°)
B-SESGADO E - DISTORCION H -USO DE EFECTOS O FILTROS
C-USO DE GRADIENTES F - REUBICACION DE ELEMENTOS | -AGREGADO DE ELEMENTOS
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COLORES
DE MARCA

Los colores de ETMA provienen de
antecedentes visuales de la marca
y funcionan universalmente en
todos los medios.

ETMA Identidad Visual / Colores

ROJO STANDARD NEGRO
#EB2319 #000000
C0/M97/Y93/KO0 C30/M30/Y30/K100

PANTONE 485 C PANTONE BLACK 6 C
VINILO ORACAL 032 LIGHT RED

AMARILLO STRONG GRIS PREMIUM

#FFB308 #808080

C0/M27/Y93/KO0 C0/MO0/Y0/K80

PANTONE 7548 C PANTONE COOL GRAY 4C

AZUL INDUSTRIAL GRIS CLARO
#0021AA #E9E9EQ

C93/M66/Y0/KO CO0/MO0/Y0/KO
PANTONE 2132 C PANTONE COOLGRAY1C

18
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PROPORCIONES
DE COLOR

Usar correctamente las cantidades
de cada color en el grueso de las
piezas ayudara a que se reconozca
la identidad, aun cuando no estén
visibles otros elementos de nues-
tra marca.

ETMA

60%

Identidad visual / Colores

19
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TIPOGRAFIA
CORPORATIVA

El compromiso con esta tipografia

creara una identidad fuerte y cohe-

rente. Esta disponible en Google
Fonts y cuenta con 18 variables.

ETMA

Identidad visual / Tipografia

Thin Thin Italic
Extralight Extralight Italic
Light Light Italic
Regular Italic

Medium Medium Italic
Semibold Semibold Italic
Bold Bold Italic
Extrabold Extrabold Italic
Black Black Italic

21



232

uso
TIPOGRAFICO
GENERAL

Si bien pueden utilizarse todas las
variables tipograficas de la familia
Archivo, recomendamos apegarse
a las siguientes para garantizar
mayor consistencia y legibilidad.

ETMA Identidad visual / Tipografia

Archivo Bold caja baja (N) - Titulares.

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit.

Archivo Medium caja alta (N/1,618 pt) - Bajadas.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy.

Archivo Regular caja alta (N/1,618 pt) - Bajadas.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis

22



2.3.3

uso
TIPOGRAFICO
TRADUCCIONES

Las traducciones deben escribirse
acompanando el texto principal de
la siguiente manera: en variable
italica, con un tamano igual o menor
al texto original, con un peso igual o
menor al texto original, y con una
transparencia igual o menor al texto
original.

ETMA

Titulos. Archivo Light + Archivo Light Italic (N/1,618 pt) caja baja.

Texto en espanol

Texto de corrido. Archivo Regular + Archivo Italic caja alta.
TEXTO ESPANOL
Titulos. Archivo Bold + Archivo Italic caja alta.

TEXTO ESPANOL

Texto de corrido. Archivo Regular + Archivo Italic caja alta.

Texto espanol

Abreviaturas. Archivo Italic + Archivo ltalic caja baja.

Texto espariol

Identidad visual / Tipografia

23
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ESTILO
FOTOGRAFICO

ETMA

Ejemplos.

Identidad visual / Imagenes

La fotografia de la marca debe
reflejar tecnologia y limpieza. En
caso de fotografia en planta se
recomienda mostrar procesos
automatizados y evitar situaciones
donde se evidencie el trabajo
manual del operario o se vean
rastros de suciedad (por ejemplo
utilizando planos detalle con fondo
muy desenfocado). Una buena
referencia es la fotografia de fabri-
cas de automoviles.

25



2.4.2

IMAGENES
ILUSTRATIVAS

Las imagenes ilustrativas (renders
o fotografia de producto) se utilizan
para mostrar productos especificos
0 packaging de producto, principal-
mente para uso publicitario o
situaciones de catalogo.

ETMA

Identidad visual / Imagenes

26
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ICONOS DE
PRODUCTOS

Los iconos se utilizan para hablar de
manera geneérica sobre los tres tipos
de productos fabricados: crucetas,
tricetas y movimientos universales.
Cuando se quiera hacer referencia a
un modelo especifico de pieza,
recurrir a las imagenes ilustrativas.

ETMA Identidad visual / Imagenes
Crucetas. Tricetas. Movimientos universales.
= /’ \‘
N 4

A

\ETMA |

=

QOrigen

Seleccion

Extraccion de forma principal

Forma final

27



2.4.4

DIBUJOS
TECNICOS

Para indicar dimensiones y otras
especificaciones técnicas de las
piezas fabricadas se utilizan vecto-
res exportados de SolidWorks con
sus cotas correspondientes, como
se muestra a continuacion.

ETMA Identidad visual / Imagenes

Crucetas. Tricetas. Movimientos universales.

@ C1

Al

28
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FRANJAS
HORIZONTALES

Las franjas de color pleno son un
recurso simple y util para marcar
distintas instancias de contenido
dentro de una misma pieza, o
incluso para utilizarse como
elemento decorativo.

ETMA

Ejemplos.

Identidad visual / Recursos visuales

QOrigen

Extraccion de forma principal

Forma final

30
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LINEA
SEPARADORA

Las lineas de trazo continuo se
utilizan como separador y elemen-

to decorativo, generalmente aplica-

do entre dos blogues de texto.

ETMA Identidad visual / Recursos visuales

Ejemplo.

28 de abrll

Dia del Repuestero Automotor

31
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ANILLOS
CONCENTRICOS

Estos anillos generan mucha
atraccion visual y se emplean para
aportar textura y profundidad con
caracter decorativo. Una forma
simple de trabajarlos es utilizando
la herramienta Fusion de Adobe
lllustrator.

ETMA

Decreciente.

Creciente.

Identidad visual / Recursos visuales

QOrigen

Extraccion de forma principal

Forma final 32
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TAGLINE

Cuando se deba hacer uso grafico
del tagline se recurrira a esta
composicion tipografica en curvas
previamente disenada.

ETMA |dentidad visual / Recursos visuales

Ejemplo.

CALIDAD EN MOVIMIENTO

Margenes de seguridad.

33
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SELLO DE
INDUSTRIA
NACIONAL

ETMA

Version en espanol.

Este sello es nuestro simbolo del
orgullo por la industria argentina.
Para piezas involucradas en la
comercializacion interna (dentro
del pais) utilizar unicamente su
version en espanol. Para piezas
involucradas en la exportacion de
productos, incorporar ademas su
version en inglés.

Hecho en Argentina
por Argentinos

Identidad visual / Recursos visuales

Version en inglés.

Made in Argentina
by argentines

34



2.5.6

SELLO DE
CALIDAD ETMA

Este sello sintetiza nuestra trayec-
toria y nuestra busqueda de
mejora continua. Para piezas
involucradas en la comercializa-
cion interna (dentro del pais)
utilizar unicamente su version en
espanol. Para piezas involucradas
en la exportacion de productos,
incorporar ademas su version en
inglés.

ETMA

Version en color.

Version a una tinta.

Identidad Visual / Recursos visuales

35
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SOMBREADO

El efecto de sombreado (degrada-
do) puede utilizarse cuando se
necesite generar mayor contraste
entre el texto y laimagen para
facilitar la lectura.

ETMA

Uso incorrecto. Grafico sin sombreado.

28deapﬂ!l v

Dia,del Repuestero Automotor
/
/

Identidad Visual / Recursos visuales

Uso correcto. Grafico con sombreado.

28 de abril
Dia del Repuestero Automotor

36
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ICONOGRAFIA

Nuestros pictogramas cumplen
principalmente una funcion clarifi-
cadora. Su estilo grafico esta
conformado por el uso de lineas
sin relleno (iconos tipo outline) de
grosor intermedio, formas simples,
trazos rectos y curvos, terminacio-
nes a 90°y el uso de perspectiva
isométrica en casos donde sea
relevante mostrar volumen.

ETMA

Ejemplos.

Identidad Visual / Recursos visuales

37
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26.1 ETMA Identidad visual / Lineas de producto

ETIQUETAS
DE LINEAS DE
PRODUCTO

Nuestras etiquetas ayudan al
cliente a identificar rapidamente
nuestros productos indicando a
cual de nuestras lineas pertenece.

(STANDARD) (PREMIUM)

39



2.6.2 ETMA Identidad visual / Lineas de producto

COLORES
DE LINEAS DE
PRODUCTO

Estos colores representan las . ,
distintas lineas de productos Cuando se haga referencia a la linea de productos STANDARD,

ETMA: Standard, Premiumy se utilizara el rojo STANDARD vy el texto en blanco.
Strong.

Cuando se haga referencia a la linea de productos PREMIUM,
se utilizara el gris PREMIUM y el texto en blanco.

Cuando se haga referencia a la linea de productos STRONG,
se utilizara el amarillo STRONG y el texto en negro.

40
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271 ETMA

USO DE
COLOR

Sintagline.

Identidad visual / Marca grafica

Para potenciar nuestro lado com-
petitivo, la marca se aplicara siem-
pre sobre fondo negro en contextos
y aplicaciones relacionadas al
universo del automovilismo.

42
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AUDIO LOGO

ETMA Identidad sonora / Audio logo

Partitura - Elementos esenciales.

J=120 CALIDAD EN MOVIMIENTO

i T e
G I
Y, £

-

o

L]

8|

i1
gl

Nuestro audiologo se compone de dos momentos: el primero incluye un sintetizador que
evoca la sensacion de aceleracion; este sonido comienza en una nota grave, asciende
hacia el agudo y acelera gradualmente en sincronia con el sonido de un motor, hasta caer
en una nota limpia. El segundo momento se da cuando aparece esta nota grave, se suma
un colchdén armonico y aparece locutado el tagline “Calidad en movimiento”.

45
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ELEMENTOS
ESENCIALES

ETMA Identidad sonora / Audio logo

Partitura - Elementos esenciales.

Sonido de motor
Motor de automovil, estrechamente relacionado con nuestra marca.

Representacion de la cruceta

Se trata de un sonido que ficciona el movimiento de la cruceta (ya que el
funcionamiento de esta pieza no produce sonido por si mismo).

El sonido original fue compuesto con el sintetizador (plug-in) u-He Tyrell N6
bajo los siguientes seteos.

Armonia
Compuesta en la tonalidad de Fa sostenido menor. El acorde que suena es
F#m7, con una disposicion abierta de las notas.

Voz
Detallado en el apartado “Voz” (4.3.0).

46
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VERSIONES

Existen diferentes versiones del
audio logo cuyo uso dependera de
la situacion y el punto de contacto
en que se apliquen.

ETMA Identidad sonora / Audio logo

\ersiones.

Audio Logo A

No incluye ninguna locucion. Para casos donde el audio logo se utilice en conjunto con la

animacion del logo (ver pagina 19).

Audio Logo B
Incluye locucion del tagline unicamente. Para casos especiales donde el audio logo
cuente con soporte visual de la marca.

Audio Logo C
Incluye locucion del nombre de la marca y el tagline. Para casos donde el audio logo no
cuente con soporte visual de la marca.

47
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PUNTOS DE
CONTACTO

A continuacion se detallan las
pautas de uso del audio logo en
funcion del punto de contacto.

ETMA Identidad sonora / Audio logo

Puntos de contacto.

Redes sociales

Se utiliza la Version A del Audio Logo, acompanada de la animacion del logo.
Para utilizar en reels y videos de produccioén propia que refiera ala marca o
productos, como firma, una vez finalizado el contenido.

Radioy TV
Se utiliza la Version C del Audio Logo. Como firma, al final del spot, y una vez
finalizado el audio del mismo.

48
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USOS
INADECUADOS

ETMA

Usos inadecuados.

Identidad sonora / Audio logo

9 Editar o recortar el Audio Logo.

9 Superponer con otros audios 0 con voces.

49
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REDES
SOCIALES

ETMA Identidad sonora / Seleccion musical

Redes sociales.

En ETMA no poseemos musica
original sino que utilizamos diferen-
tes catalogos online disponibles.
Aqui proponemos algunos parame-
tros de seleccion.

Daylight by Otis McDonald
https://www.youtube.com/watch?v=p2yFwupWS-8&ab_channel=0OtisMcDonald

Go to fall out by Giant’s Nest (proveedor: Epidemic Sound)
https://www.youtube.com/watch?v=RKTdg41V4UE

Once was by Eugene the dj
https://www.youtube.com/watch?v=BfyZsXTdPtM&ab_channel=Euginethedj-Topic

Funky Street by Mai Ligne (proveedor: Epidemic Sound)
https://www.youtube.com/watch?v=UsqSB0ZPvC8

Recomendamos utilizar musica que evoque sofisticacion, innovacion y calidad, a
través de géneros contemporaneos y relajados como el chill, el soul, el neo soul, el
funk y la electrénica.

Para lograr una mayor diferenciacion con otras marcas competidoras, recomenda-
mos evitar el uso de los géneros Rock, Hard Rock, Road Rock y Blues.

51
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VIDEOS
INSTITUCIONALES

En ETMA no poseemos musica
original sino que utilizamos diferen-
tes catalogos online disponibles.
Aqui proponemos algunos parame-
tros de seleccion.

ETMA Identidad sonora / Seleccion musical

Videos institucionales.

Recomendamos utilizar musica que evoque esperanza o inspiracion. Puede ser interpre-
tada por orquesta, piano, instrumentos clasicos, o también en formatos de caracter mas
electronico pero sin perder esta esencia inspiradora.

Behind those eyes by Kikoru (proveedor: Epidemic Sound)
https://www.youtube.com/watch?v=rZxSnObUSpk

Never say no by Clarence Reed (proveedor: Epidemic Sound)
https://www.youtube.com/watch?v=wHbnr4llGMo

Soft Speak by Siarate (proveedor: Epidemic Sound)
https://www.youtube.com/watch?v=bg2HhC9883U

52
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VOZ DE MARCA

En este apartado sugerimos
pautas de locucion. Lo ideal es
recurrir siempre a la misma perso-
na, pero en caso de no ser posible
recomendamos buscar una voz
femenina similar, seguir estos
parametros y tomar como referen-
cia la voz del audio logo para lograr
una buena consistencia.

Locutora:

Valentina Solé
Locutora Nacional
Teléfono: 341 349-1371
Instagram: Valen.Sole

ETMA

Como suena.

|dentidad sonora / Voz

Accesible pero no irreverente.
Institucional pero no fria.
Clasica pero no conservadora.
Suave pero no insegura.
Confiada pero no sobradora.

\ 2 2 20 20 20 2\ 2

Fluida pero clara.

Queé transmite.

Amable pero no sobreprotectora.

Cercania.
Calidez.
Profesionalismo.
Confianza.
Experiencia.
Claridad.

20 20 25 20\ 2 2

54



3.3.2 ETMA |dentidad sonora / Voz

PARAMETROS
VOCALES

Registro
Grave @ Agudo
Inflexion
Plano o Variado
Intensidad
Suave (] Fuerte
Velocidad
Lento o Rapido
Ritmo

Pausado o Fluido

55
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411 ETMA Aplicaciones / Packaging

CAJADE
PRODUCTOS

e

58
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41.2 ETMA Aplicaciones / Packaging

CAJADE
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421 ETMA Aplicaciones / Impreso

CATALOGO DE
DIMENSIONES

Catalogo de dimensiones

Di )

c ETMA CRUGETAS-TRIGETAS ~MOVIMIENTOS UNIVERSALES.

CETMA

o

Lubricacion orios  Observaciones
Gubstatpo Cerqus
Cubeta lipo Casquilio
Cubita hipd Casgala
Cubeta b Casquiba
Cubeta hipo Casgaito
Cubeta tipo Casquila
Cubatatigo Casquito
Segun0s W)
Saredivg
Seuro 05 (V)
Contm Cruz.
Seguea 08 (4)
ContCz Segao 05 ()
Cubata bpa Cascudls
Cantro Cruz Saguro 05 (4) Cubata tpo Casquile
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STAND
EXPOSICION
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FLYERS

Maximo rendimiento para los que
quieren lo mejor en su vehiculo.

Confiabilidad tradicional con el
respaldo de 55 afos de trayectoria.

Nivel de proteccion superior para
transporte pesado y maquinaria vial.

HEAVY DUTY
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TOTE BAG

ETMA

www.etma.ar
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ANOTADOR e ETMA

Luis Fanti 724 info@etma.com.ar
Rafaela (Santa Fe) www.etma.ar
+54 3492 43-0294/5
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ETMA Aplicaciones / Digital

eETMA inicio  Produces  Caifioge  Trtamianiostiicon  Masoia

Tipos de movimientos universales

SITIO WEB

CALIDAD EN |
MOVIMIENTO | : / <

Encontrd tu pieza
Figural Figura2 Figura 3

cé nuestras lineas de productos

Nuestros productos

Gitimos lanzamientos de productos

Nuestras lineas

E
Crucetas Tricetas Movimiantos
Universales

Nuestras lineas _
Linea Standard

Calidad Comprobada

Fabricada con los mismos estandases de.
- calidad que kas plezas de equipos origina-
de mids de 50 afios de
trayectoria, nuestra linea standard asegura
la méxima confiabiidad para tu vehiculo.

Linea Standard Linea Premium Linea Strong

Catalogo 2022

Consulta nuestro listado complato de productos y sus especificaciones
téonicas; guardalo en tu teléfono oimpnmila para tenerlo a mano, Linea Premium

Alta Performance

-
Links rapidos
Linea Strong
Heavy Duty
piaza Ira 1

Producidas con un tratamiéento superficial

—— <] anticOMOSIVo, NUBSITas crucatas mas ro-
Corfi bustas otorgan el méxima nivel de protec-
Calidad ISO 9001:2015 ertificado f o e e o
iy 30 9001 304 transporte pesado y la maguinaria vial.
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REDES SOCIALES

ETMA

Nuevo catalogo
de dimensiones

ifenemos
nueva web!

Tricetas

TR3125

Triceta buje oscilante

Aplicaciones / Digital

Suscribite a nuestro
newsletter

Dia de la Industria Metalargica

<Qué hacen?

— Permite que el movi-
miento se articule con
la columna de direccion
mientras gira.

— Absorben los cam-
bios de angulo que se
producen con el uso
del vehiculo.
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VIDEO
INSTITUCIONAL

Gracias por
dCOIMPagarnos

en e St_e ran
recorrido.



https://www.youtube.com/watch?v=CnkNGXEB7sg
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COMPETICION




Si esta teniendo dificultades con esta guia, le faltan

elementos de la marca, o no esta segur@ si su
comunicacion respeta correctamente la identidad

visual de ETMA, por favor contacte a Sebastian
Rivarossa (sebastian-rivarossa@etma.com.ar)

BaI’O www.barobranding.com


mailto:sebastian-rivarossa@etma.com.ar
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